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astian J.

or medio del presente, en atencion a su solicitud de informacion, registrada con numero de Folio
00405621, relativa a:

1 - ¢Cuanto recurso econémico ha sido invertido por el municipio por el concepto de pautas
publicitarias (pagar publicidad) en redes sociales? Favor de especificar cuanto se pago en 2020
por publicidad, dividido de manera mensual y en qué red social, asi como cuales fueron los
resultados o beneficios de dicha pauta publicitaria (cuantos seguidores se ganaron, cuanto
impacto se genero, etcétera).

2 - ;Cual fue el recurso econdmico invertido por el municipio en pautas publicitarias de redes
sociales durante los aios de 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018 y 2019? &Y cuales fueron
los resultados marcados por dichas pautas publicitarias?

3 . Favor de especificar qué cuentas municipales (Dependencias, secretarias, etcétera)
recibieron un aporte econémico con el fin de publicitarse en redes sociales, asi como qué monto
econdmico recibieron y erogaron por este concepto.

4 - ;Cuantas redes sociales de facebook, twitter e instagram, estan vinculadas al manejo
administrativo del municipio a través de sus diferentes dependencias o secretarias (por
ejemplo, el DIF, COMUDE, Policia, Movilidad, Desarrollo Social, etcétera) y cuantos seguidores
tiene cada una de estas cuentas en cada una de las redes sociales antes mencionadas?

En ejercicio de las atribuciones que me confiere el Articulo 47 de la LTAIPEG Ley de Transparencia y
Acceso a la Informacion Publica para el Estado de Guanajuato y atendiendo a la modalidad sefialada
por Usted para recibir dicha informacién y, con fundamento en lo que establecen los Articulos 1, 21,
47. 48 Fracciones |1, lll, IV, V, Vly Xlll de la citada Ley.

En los términos de su solicitud de informacion, anexo al presente Oficio de respuesta encontrara
informacion relacionada a lo peticionado, misma que fue proporcionada por la direccion de
Comunicacién Social.

Asi mismo. se le informa que puede impugnar la presente respuesta ante el Instituto de Acceso
a la Informacion Publica para el Estado de Guanajuato y/o Unidad de Transparencia, mediante el

Recurso de Revision previsto en el Articulo 141 de la LTAIPEG, dentro de los siguientes quince dias
habiles a la notificacion de la presente.

Sin otro particular, quedo de Usted.

Atentamente
Xichu, Gto., 23 de_fep@[o de 2021.

Zmy

Ing. Ana Delia Gil Sanjuan
Titular de la Unidad de Transparencia y Planeacion M

- C. ¢. p- Archivo.
. Palacio Municipal s/n, Zona Centro. CP. 37930. Xichu, Guanajuato.
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XICHU, GTO.

PRESENTE:

A'TN: ING. ANA DELIA GIL SANJUAN
TITULAR DE LA UNIDAD DE TRANSPARENCIA Y PLANEACION MUNICIPAL

Quien suscribe, C. José Nasario Saenz Vazquez, Director de Comunicacién Social de la
Administracién Municipal 2018//2021; por este medio y de la manera mas atenta me permito
dirigirme a Usted para enviarle un cordial saludo, aprovecho el mismo para dar respuesta a su oficio
50/2021 con asunto Solicitud de informacién publica con nimero de folio 00405621 emitido a

través de la plataforma “Infomex Guanajuato” y solicitada por el C. Sebastian J y que presenta 4
preguntas las cuales son:

1. ¢Cuénto recurso econémico ha sido invertido por el Municipio por el concepto de pautas publicitarias
(pagar publicidad) en redes sociales? Favor de especificar cuanto se pagoé en 2020 por publicidad,
dividido de manera mensual y en qué red social, asi como cuéles fueron los resultados o beneficios de
dicha pauta publicitaria (cuantos seguidores se ganaron, cuanto se genero, etcétera).

Respuesta: Durante el ejercicio fiscal 2020 no se invirti6 recurso municipal en pautas
publicitarias en ninguna red social.

2. ¢Cudl fue el recurso econémico invertido por el municipio en pautas publicitarias de redes sociales
durante los afios de 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 201 7, 2018 y 2019? ;y cuéles fueron los resultados
marcados por dichas pautas publicitarias?

Respuesta: Durante el periodo mencionado que comprenden 7 anos, no se realizé ningun tipo de
inversion de recurso, por lo cual no se presenta ningdn tipo de resultado.

3. Favor de especificar que cuentas municipales (Dependencias, secretarias, etcétera) recibieron un

aporte econoémico con el fin de publicitarse en redes sociales, asi como que monto econémico recibieron
y erogaron por este concepto.

Respuesta: Hasta la entrega de esta informacién ninguna de las cuentas municipales ha recibido
aporte alguno con el fin de publicitar en redes sociales.

4. (Cuéntas redes sociales de Facebook, twitter e Instagram, estén vinculadas al manejo administrativo
del municipio a través de sus diferentes dependencias o secretarias (por ejemplo, el DIF, COMUDE,

Policia, Movilidad, Desarrollo Social, etcétera) ¥ cuantos seguidores tiene cada una de estas cuentas en
cada una de las redes sociales antes mencionadas?

Respuesta: Desarrollo Social Xicha (341 seguidores), Desarrollo Econémico Xicha, Gto. (1,613
seguidores), Comude Xicha (Perfil con 1,998 amigos), Casa Cultura Xichd (Perfil con 3282
amigos), Comunicacion Xicha (Comunicacién Social Xicha (Perfil con 4896 amigos)), y la Pagina
Oficial de Presidencia Municipal Xichi Gto. (4,427 seguidores)

C.e.p.- Archivo.

comu.social.xichu@gmail.com
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lrabajando con DECISION

Sin otro particular a que referirme por el momento, me despido enviando un cordial
saludo y deseando éxito en todas sus actividades.

comu.social.xichu@gmail.com




